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Bevolkerungsumfrage zum Tourismus
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In welcher Gemeinde wohnen Sie derzeit?
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Wo sind Sie geboren?
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Welche Sprache sprechen Sie vorwiegend in
lhrem Haushalt?

100%

80%

60%

40%

20%

0%

93.4%

Deutsch

3.6%

Ladinisch

3.0%

Italienisch

INNOVATORS.
I DEVELOPERS.
MARKETERS.

333

Seit wie vielen Jahren leben Sie schon
in..?
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Ausbildung:
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Arbeiten Sie derzeit oder haben Sie in der Vergangenheit im Tourismussektor
(Beherbergungsbetriebe, Gastronomie, Aufstiegsanlagen, Personenbeférderung, touristische
Dienstleister inkl. Museen und Sportanlagen) gearbeitet?
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habe nie in diesem
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Ich arbeite teilweise
im Tourismussektor
und teilweise in einem
anderen Sektor.
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Wie oft unternehmen Sie im Laufe eines Jahres
normalerweise touristische Reisen?

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

59.2%

1-2Mal

B
<
©
~

3-5Mal

R
=
[=e]

Nie

=
“
©

Mehr als 5
Mal

Aus wie vielen Personen (einschlieRlich lhnen) besteht lhr
Haushalt?
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Wie hoch ist das Haushaltsnettoeinkommen im Monat?
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Wie stark identifizieren Sie sich mit der lokalen Gemeinschaft lhrer Wohnsitzgemeinde? (1 =

Uberhaupt nicht, 5 = sehr stark) 5 22_82%— 76
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Wie schatzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Haus- und Wohnungspreise (Kauf) in lhrer

Wohnsitzgemeinde ein? (1 = Uberhaupt nicht leistbar, 5 = Sehr leistbar) 5 09300/
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Wie schatzen Sie insgesamt die Leistbarkeit der Mietpreise fir Wohnungen und Hauser in |hrer
Wohnsitzgemeinde ein? (1 = Uberhaupt nicht leistbar, 5 = Sehr leistbar) 5 09309/
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Wenn Sie an die verschiedenen Ortsteile in lhrer Wohnsitzgemeinde denken, ... (1 = Uberhaupt nicht stimmig/authentisch, 3 = Teilweise stimmig/authentisch, 5 = Sehr
stimmig/authentisch)

... wie authentisch empfinden Sie das gesamte Ortsbild? FEEES

... wie stimmig empfinden Sie das gesamte Ortsbild? Eikd

o1 0293 @4 ®5 @lch weild es nicht
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Wie schatzen Sie die Verkehrsbelastung in lhrer Wohnsitzgemeinde ein? (1 = Sehr niedrig, 5 = Sehr

hoch)
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Welchen Einfluss hat lhrer Meinung nach der Tourismus auf die Lebensqualitét in |hrer
Wohnsitzgemeinde? (1 = Sehr negativ (die Nachteile Uberwiegen), 5 = Sehr positiv (die Vorteile
Uberwiegen))
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Empfinden Sie, dass Natur und Landschaft in [hrer Wohnsitzgemeinde beeintrachtigt sind (z.B.

durch Bauten, Infrastrukturen, usw.)? (1 = Uberhaupt nicht beeintrachtigt, 5 = Sehr stark 5 i 48
beeintréchtigt) 14.41%
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Wenn Sie an die angebotenen Aktivitdten und die anwesenden Menschen in Ihrer Umgebung
denken: Wie lebendig wirden Sie Ihren Lebensraum einschatzen? (1 = Uberhaupt nicht lebendig, 5 ; I 20
= Sehr lebendig)
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Kennen Sie die Tatigkeiten der Tourismus Genossenschaft?

Wie sehr vertrauen Sie persénlich der Tourismus Genossenschaft?

3.3

nein 21 (6.3%) —._
_— Zum Teil 192 (57.7%)

ja 120 (36.0%) —

10

5

8.33%

46.67%

I C

3 T2167%
21
2 T750%
1 7
5.83%
0 20 40 60

80

IDM

333

INNOVATORS.
DEVELOPERS.
MARKETERS.

100


https://app.powerbi.com/groups/me/reports/82769fb4-d126-485b-b207-d28c423313d5/?pbi_source=PowerPoint

Bevolkerungsumfrage zum Tourismus

e
INNOVATORS.
I DEVELOPERS.
MARKETERS.

333

Inwiefern werden aus |hrer Sicht folgende Aspekte in der Tourismustéatigkeit in der Destination berticksichtigt? (1 = Uberhaupt nicht beriicksichtigt, 3 = Teilweise beriuicksichtigt,
5 = Sehr stark bertcksichtigt)

( X

Abfallvermeidung

Anpassung an den Klimawandel

Barrierefreiheit

Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung

Energieeinsparung

Erhalt der Kultur und Tradition

Lenkung des Besucheraufkommens

Reduktion des Wasserverbrauchs

Regionale Produkte

Schutz von Natur und Landschaft

Verkehrsvermeidung und Férderung der 6ffentlichen Mobilitat
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Wie oft nehmen Sie im Laufe des Jahres normalerweise folgende Infrastrukturen und/oder Dienstleistungen in Destination in Anspruch?

Aufstiegsanlagen 9.4% 14.6% 11.2% 47.7%

Eislaufplatze 62.3% 19.5%

5.5%

Fischerteiche 84.5% 7.9%

Golfplatz 94.5%

Klettersteige und alpine Kletterrouten 45.6% 27.4% 5.5% 7.3%

Langlaufloipen 73.3% 9.4% 8.8%

Mountainbike-Strecken 49 8% 17.0% 9.1% 12.5%

Rodelbahnen 46.2% 33.1% 5.5%
Running Park 69.0% 16.7% 6.7%

Schwimmbader 48.6% 25.5% 5.8% 4.3%

Skipisten 36.8% 13.7% 6.7% 31.3%
Vélser Weiher 15.2% 21.3% 9.7% 26.7%
Wanderwege 15.5% 69.0%

Nie, 1-2 Mal, 6-10 Mal, mehr als 10 Mal
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Wie schatzen Sie die Qualitat des éffentlichen Nahverkehrsnetzes ein? (1 = Sehr schlecht, 5 = Sehr
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Wie schatzen Sie die Anbindung der Peripherie an den urbanen Raum ein? (1 = Sehr schlecht, 5 =
Sehr gut)
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Eine nachhaltige Entwicklung bertcksichtigt die drei Bereiche Natur- und Umweltschutz, Soziales und Wirtschaft. Wie nachhaltig ist Ihrer Ansicht nach der Tourismus in der
Destination in den einzelnen Bereichen und im Generellen? (1 = Uberhaupt nicht nachhaltig, 3 = Teilweise nachhaltig, 5 = Sehr stark nachhaltig)

50.5% 15.3% 3.3% 4.5%

Generell 6.9%

Natur- und Umweltschutz

Soziales 7.8%

Wirtschaft 6.9%
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Wenn Sie an die Auswirkungen des Tourismus denken, welche der folgenden Aspekte treffen Ihrer Meinung nach zu? Der Tourismus in der Destination... (1 = Trifft nicht
zu, 3 = Trifft teilweise zu, 5 = Trifft voll zu)

..fréagt zum Erhalt der Authentizitat von Orten und Traditionen bei. 32.4% 18.6% 6.6%
...verursacht eine gréftere Umweltverschmutzung und LArmbelastung. 17.1% 25.8% 45.6%
...beeinflusst das Orts- und Landschaftsbild durch bauliche Entwicklungen. [} 21.3% 28.2% 43.2%
...erhéht den Natur- und Umweltschutz.
...fuhrt zu Stress. [l
...schafft attraktive Arbeitsplatze vor Ort.
...tragt zu einem gréReren Angebot an Freizeitaktivitaten bei.
...tragt zu einer hohen Qualitat in der heimischen Gastronomie bei. [JJij 27.3% 33.0% 25.2%

...tragt zu einer offeneren Einstellung der Bevélkerung bei. 37.5% 17.4% 7.5%
...trégt zu steigenden Lebenshaltungskosten bei. [
...tragt zum Erhalt von Infrastrukturen (wie z.B. Aufstiegsanlagen, Sportanlagen) bei. [JJj

...tragt zur Wertschdpfung auch in anderen Bereichen bei. l 30.0% 36.3% 20.4%
...verursacht eine hohe Verkehrsbelastung. [Jjj 13.5% 27.3% 52.3%

®1 0203 @4 5 @Ich weil? es nicht
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Wenn Sie an die kiinftigen Herausforderungen des Tourismus in der Destination denken, welche der folgenden Aspekte sollten in Zukunft berlicksichtigt werden? Wahlen Sie die drei
wichtigsten Herausforderungen:

Schutz von Natur und Landschaft 23.4%

Fokus auf mehr Qualitat statt Quantitat im Tourismus 20.4%

Erhalt von Kultur und Tradition 12.0%

10.2%

Schaffung attraktiver Arbeitszeitmodelle im Tourismus

Verbesserung der Verkehrsstrome in der Dolomiteregion Seiser Alm 10.1%

Einfihrung von Zugangsbeschrénkungen und Besucherlenkung bei Attraktionspunkten 7.5%
Einbindung anderer Wirtschaftssektoren in die touristische Entwicklung - 4.9%
Férderung des Austausches zwischen Einheimischen und Géasten - 4.0%

Barrierefreiheit - 3.8%

Verbesserte Erreichbarkeit der Dolomitenregion Seiser Alm durch &ffentliche Verkehrsmittel - 3.7%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Ziel war es, die Erwartungen, die Zufriedenheit und die Bedenken der lokalen
Gemeinschatten hinsichtlich der Nachhaltigkeit und Zukunft des Tourismus und dem
Destinationsmanagement zu ermitteln.

GroBteil der Befragten identifiziert sich mit der lokalen Gemeinschaft ihrer
Wohnsitzgemeinde.

40 % stimmiges und authentisches Ortsbild > 15% als Uberhaupt nicht oder nicht
stimmig, uber 35% hatten eine neutrale Meinung zur Frage. Besteht
Verbesserungspotential. Gemeinden mit dem neuen Raumordnungsgesetz mussen hier
mit ins Boot geholt werden um dies zu bewahren.

Lebendigkeit der Dorfgemeinden wurde positiv bewertet, die angebotenen Aktivitaten
tragen selbstverstandlich auch fur die Anwohner positiv zur Lebendigkeit der Orte bei.

Haus- und Wohnungspreise, sei es Kauf- als auch Mietpreise tendenziell hoch. Mehrheit
empfinden demzufolge die Leistbarkeit der Haus-, Wohnungs- und Mietpreise als eher
wenig leistbar. Auch hier mussen die Gemeinden MaBnahmen treffen um die
Attraktivitat der Dorfer fur junge Menschen aufrecht zu erhalten.

Mehrheit der Befragten gab an, dass der Tourismus zur hohen Qualitat in der
Gastronomie und auch in anderen Sektoren zu groBerer Wertschopfung beitragt, und
dass es dank des Tourismus ein groBeres Angebot an Freizeitmoglichkeiten gebe,
welche auch mehrmals jahrlich genutzt werden. Auch schafft der Tourismus attraktive
Arbeitsplatze vor Ort und tragt zum Erhalt von verschiedenen Infrastrukturen bei.
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GrofBteil der Befragten gab an, dass der Tourismus das Verkehrsaufkommen stark
beeinflusst. Verkehrsbelastung in der jeweiligen Wohnsitzgemeinde wird als hoch
betrachtet, jedoch schatzen die Befragten sehr die Qualitat des offentlichen
Nachverkehrsnetzes und der Anbindung der Dorfer an den urbanen Raum. Hier muss,
wie schon bei der Gasteumfrage betont, noch starker auf das offentliche Verkehrsnetz
gesetzt werden und auch die Anwohner sensibilisiert werden, das Auto fiir kurze
Strecken stehen zu lassen.

In der Bewertung gaben die Befragten an, dass der Tourismus zu steigenden
Lebenshaltungskosten und zu Stress fuhrt, sowie das Orts- und Landschaftsbild durch
bauliche MaBnahmen beeinflusst.

Tatigkeit der Tourismusorganisationen kennen viele nicht. Aufklarungsarbeit,
Marketing nach innen notwendig.

Folgende Aspekte werden zu wenig in der Tourismustatigkeit berucksichtigt:
Abfallvermeidung, obwohl mit dem Projekt ,Achtsam am Berg“ Vviel
Sensibilisierungsarbeit geleistet wurde. Folgende Aspekte wie die Anpassung an den
Klimawandel, Energieeinsparung und Reduktion des Wasserverbrauchs, sowie die
Lenkung des Besucheraufkommens berlcksichtigen. Positiv wurde hingegen die
Einbindung lokaler Produkte, Forderung der offentlichen Mobilitat und der Erhalt von
Kultur und Brauchtum bewertet.

Qualitativen statt quantitativen Tourismus - Tourismus spielt wichtige Rolle fiir heimische Wirtschaf
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